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Wirtschaftspsychologie
Zulassungsvoraussetzungen i 7.Semester 8. Semester
Ein qualifizierter Bachelor- oder Diplomabschluss auf Forschungskom-  Forschungskom-
dem Gebiet der Wirtschaftspsychologie oder der petenz |, petenz I,
Psychologie mit mindestens 180 CP 5CP 5CP
Erfillung der Kernmodule im Vorstudiu[m: )
* Psychologische Grundlagenfacher (20 CP : _ : _
« Empirische Methoden (20 CP) ]
¢ Wirtschaftspsychologische Anwendungsfacher (12 CP) K 9 | K 9 I
¢ Weitere psychologische Facher (12 CP? e |, e I
¢ Wirtschaftsbezogene Facher (20 CP) 5CP 5CpP
Wirtschaftspsy- Wirtschaftspsy-
chologisches chologisches
Consulting I, Consulting I,
5CP 5CP

Wahl von 2 aus 3 Schwerpunkten

Arbeits-, Perso-
nal-, Organisa-
tionspsychologie |,
5CP

Markt-, Konsu-
menten- und
Medienpsycho-
logie |, 5 CP

Umweltpsycho-
logie und Nach-
haltigkeit |, 5 CP

SukK:
Gesellschaftliche
Entwicklungen,
5CP

Arbeits-, Perso-
nal-, Organisa-
Itlionspsychologie

Markt-, Konsu-
menten- und
Medienpsycho-
logie Il, 5 CP

Umweltpsycho-
logie und Nach-
haltigkeit II, 5 CP

Interkulturelle
Kompetenz /
Sprachen,
5CP
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Master of Science
9.Semester : 10.Semester  iPerspektiven

Psychologische Der Master-Abschluss

Grundlagen-

vertiefung, * qualifiziert fir brancheniibergreifende Tatigkeiten

5CP in nationalen und internationalen Organisationen,
Unte_rnehmgn, Verbanden sowie Forschungs- und

Forst_:hungs-, Lehrinstitutionen

Praxis- oder « befahigt fir Tatigkeiten in anspruchsvollen Fach-

Atll‘sllandssemester spezialistenfunktionen sowie Funktionen im

inkl.

Begleitseminar,
25CP

Management- und Consulting-Bereich. Tatigkeits-
felder sind beispielsweise Marktforschung, Werbung,
internationales Marketing, Brand Management,
Unternehmens- und Umweltkommunikation, Cor-
porate Social Responsibility und Nachhaltigkeitsma-
nagement, im Personalbereich z.B. als HR-Business
Partner, Spezialisten fiir Konzernprogramme im
Talent- und Leistungsmanagement, Projektleitung
bei internationalen Change-Prozessen, internes und
externes Consulting, Senior-Berater in internationa-
len Unternehmensberatungen, Strategieentwicklung
u.v.a.

qualifiziert fir die Laufbahn im Hoheren Dienst in
offentlichen Verwaltungen

befahigt zur wissenschaftlichen Laufbahn einschlief3-
lich der Teilnahme an Promotionsprogrammen.

CP: Die GréBe der Modulblocke entspricht dem durchschnittlichen Studien- und Lernaufwand, fiir bestandene Module werden Credit Points (CP) verliehen - in der Regel 60 CP pro Jahr.
Wabhlpflicht, Vertiefungen Uberfachliche Qualifizierung

Farblegende: Standardmodule

Wirtschaftspsychologie

@ Abschlussarbeiten

Praxisphase

Master of Science
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Wirtschaftspsychologie |.

Haardtring 100

Gebaude A 10, Raum 212
D-64295 Darmstadt

Tel +49.6151.16-37756

https://wipsy.h-da.de

www.facebook.com/wirtschaftspsychlogie.hda

Herausgeber Hochschule Darmstadt Haardtring 100 D-64295 Darmstadt Stand Mai 2020

Der Studiengang Wirtschaftspsychologie (M. Sc.] ist zulas-
sungsbeschrankt (N.C.). Zulassungsvoraussetzung ist ein
qualifizierter Bachelor- oder Diplomabschluss oder ein
vergleichbarer erster berufsqualifizierender Abschluss auf
dem Gebiet der Wirtschaftspsychologie oder Psychologie.
AuBerdem sind Kernmodule aus dem Vorstudium nachzu-
weisen (siehe Modulgrafik auf der Vorderseite).

Studienbeginn ist das Wintersemester.
Alle Informationen zum Bewerbungsverfahren gibt es im
Internet unter www.h-da.de/bewerbung

Erste Anlaufstelle fiir die meisten Fragen zum Studium ist
das Student Service Center, kurz SSC. Neben der allge-
meinen Studienberatung und Auskunft zu den Details des
Bewerbungsverfahrens gibt es hier auch Beratung zur
Organisation oder Finanzierung des Studiums.

Weitere Informationen zum Studiengang Wirtschaftspsy-
chologie und Kontaktdaten zu Ansprechpartnern finden
sich unter: https://wipsy.h-da.de

Fir die Themen BAfoG oder Studentisches Wohnen ist das
Studierendenwerk Darmstadt zustandig. Mehr dazu unter:
www.studierendenwerkdarmstadt.de

Sollten Sie planen, wahrend lhres Studiums einige Zeit im
Ausland zu verbringen, wenden Sie sich bitte an die Abtei-
lung Internationalisierung: www.h-da.de/international

Ein Master-Abschluss der (h_da) ist die beste Basis fiir
einen aussichtsreichen Berufseinstieg. Laut Rankings der
.Wirtschaftswoche” gehort die h_da im deutschlandweiten
Vergleich seit Jahren zu den Top Ten bei Personalchefs.

Die Hochschule Darmstadt ist bekannt fir:
Praxisorientierung durch berufserfahrene Lehrende
Lernen und Arbeiten in iiberschaubaren Gruppen
die Férderung von Soft Skills und Uberblickswissen mit
integrierten Kursangeboten aus Gesellschaft, Kultur und
Sprachen in jedem Studiengang

.Im Bachelorstudiengang konnten mich die Studierenden
bereits mit einem breiten Methodenwissen beeindrucken.
Das Konzept des Masterstudiengangs verspricht, dass die
methodische Ausbildung noch mehr Tiefgang erreicht.”
Andreas Meinheit, Brand Strategy Audi AG

. Als Student iiberzeugen mich nicht nur die hohe Praxis-
relevanz und die gute Betreuung, auch die immer wieder
aufgezeigten Berufsperspektiven geben Selbstbewusst-
sein, mit solidem Wissen in die Arbeitswelt starten zu
konnen. All das verspricht der neue Masterstudiengang
weiter auszubauen und zu vertiefen.”

Lukas Emich, Student B. Sc. Wirtschaftspsychologie



